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LECHWERTACH

Deine Idee fiir Deine Heimat
Gemeinsame Identitat durch Kooperation

Lokale Entwicklungsstrategie der LAG Begegnungsland Lech-Wertach
far das Auswahlverfahren zur LEADER-Forderperiode 2014-2020/22




Lokale Entwicklungsstrategie 2014 — 2020/22

E1: Entwicklung eines eigenstandigen Profils des Begegnungslands Lech-Wertach als Region fiir
Kunst, Kultur und Historie

beriihrtes LES- ZielarsR
relevantes Handlungsziel Indikatoren tegrolsen
2020
Themenfeld
Kunst und Kultur,  HZ1: Etablierung eines quantitativ:
Kultur und regionalen Kultur- und A: Zahl der Projektpartner mind. 13
Geschichte Veranstaltungsmanagements  B: Vernetzungsstelle Kunst- und Kultur mind. 1,0
fiir das Begegnungsland Lech-  schaffen Stellen
Wertach zur Stirkung der C: Zahl der neu etablierten Veranstaltungen ~ mind. 3
Kooperationsstrukturen unter  D: Zahl der neu erschlossenen Kandle fiir
einer gemeinsamen Offentlichkeitsarbeit mind. 3
Dachmarke E: Zahl der interkommunalen

Abstimmungstreffen pro Jahr mind. 2

qualitativ:

F: Ubereinstimmung mit GEL-Konzept Ubereinstimmu
ng mit den
relevanten GEL
Zielen von 90%

Soziales und HZ2: Schaffung von je drei A: Zahl der unterstiitzten Kiinstler mind. 30
Demographie, Kunst Proben- und Auftritts-/
und Kultur, Ausstellungsmaglichkeiten fiir
Vernetzungen Kiinstler aus dem
Begegnungsland Lech-
Wertach
Vernetzungen, HZ3: Schaffung eines A: Zahl der unterstiitzten Talente mind. 50
Kunstund Kultur, ~ Managements zur Forderung  B: Zahl der geschaffenen Présentations- mind. 4
Soziales und junger Talente aus dem maglichkeiten fiir junge Talente pro Jahr
Demographie, Begegnungsland Lech-
Wertach
Kunst und Kultur,  HZ4: Durchfiihrung von mind.  A:Zahl der Projektpartner pro MaBnahme mind. 2
Freizeit und sieben MaBnahmen zur B: Projekte zum Thema "Romer" mind. 1
Naherholung Vermittlung und (C: Manahmen zum Thema "Schlacht auf dem  mind. 1
Inwertsetzung des Lechfeld"
kulturgeschichtlichen D: MalBnahmen zum Thema "Wallfahrtenund  mind. 3
Potentials im Begegnungsland Pilgerwege”
Lech-Wertach
Heimat und HZ5: Durchfiihrung von mind.  A: Zahl der beteiligten Heimat- oder mind. 2
Brauchtum, Kultur  drei MalSnahmen zum Trachtenvereine pro MaBnahme
und Geschichte Themenfeld Heimat und
Brauchtum im
Begegnungsland Lech-
Wertach
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E2: Forderung der Wirtschaftsstruktur sowie von Erwerbsmoglichkeiten in der Landwirtschaft

beriihrtes LES-
relevantes
Themenfeld

Wirtschaft, Vernetzung

Energie, Umwelt,
Landwirtschaft,
Wirtschaft

Soziales und
Demographie,
Wirtschaft

Soziales und
Demographie,
Wirtschaft

Heimat und Brauchtum,
Wirtschaft, Mobilitat,

Vernetzungen

Wirtschaft, Soziales und

Demographie,
Vernetzungen

beriihrt jeden
Themenbereich

Handlungsziel

HZ1: Umsetzung von drei
MaBnahmen zur Vernetzung der
Unternehmen im
Begegnungsland Lech-Wertach
HZ2: Umsetzung von mind. drei
MaBnahmen zur Stirkung
heimischer Erzeuger oder
regionaler Produkte

HZ3: Begleitung von mind. drei
MaBnahmen zur Qualifizierung
von Arbeitnehmern im

Begegnungsland Lech-Wertach

HZ4: Umsetzung von drei
MaBnahmen zur
Fachkriftesicherung in der
Region

HZ5: Stirkung der Ortszentren
als Wirtschaftsridume sowie der
wohnortnahen
Versorgungsinfrastruktur

HZ6: Gemeinsame Begegnung
der Folgen des regionalen
Strukturwandels durch die
signifikante Reduzierung des
Bundeswehrstandorts Lechfeld

HZ7: Fortfiihrung eines LAG-
Managements fiir das
Begegnungsland Lech-Wertach

Indikatoren

A: Zahl der beteiligten
Unternehmen

B: Zahl der unterschiedlichen
Branchen pro MaBnahme
quantitativ:

A: Zahl der beteiligten heimischen
Erzeuger

B: investive MalBnahmen

qualitativ:

C: Ubereinstimmung mit dem ILE-
Konzept Lech-Wertach

A: Zahl der MalBnahmen zum
Thema "Burnout am Arbeitsplatz"
B: Zahl der MaBnahmen zur
auBerschulischen Qualifizierung
und Weiterbildung

quantitativ:

A: Zahl der beteiligten Fachkrafte
B: Zahl der beteiligten
Unternehmen/Netzwerkpartner

qualitativ:

C: Ubereinstimmung mit dem
Konzept von Regionalmanagement
A3

A: Zahl der MaBnahmen zur
Aufwertung von Ortszentren und
der dort befindlichen Unternehmen
B: Zahl der MaBnahmen zur
Stdrkung der wohnortnahen
Versorgung

A: Konzept fiir
Konversionsmanagement

B: Vernetzung der Kommunen im
Begegnungsland Lech-Wertach
beim Thema
Konversionsmanagement

A: Zahl der bearbeiteten Projekte
B: Hohe der akquirierten
Fordermittel

C: Mitarbeiterstruktur

D: Zahl der jahrlichen
QualifizierungsmaBnahmen
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ZielgroBBen 2020

mind. 200

mind. 3

mind. 10

mind. 2
Ubereinstimmungsg
rad von 90%

mind. 2

mind. 2

mind. 30
mind. 10

Ubereinstimmungs-
grad von 90%

mind. 2

mind. 2

1

mind. 10 beteiligte
Kommunen

mind. 30
mind. 1 Mio €

mind. 2,0 Stellen
oder vergleichb.
mind. 2
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beriihrt jeden
Themenbereich

HZ8:Umsetzung von drei
MaBnahmen zur
Offentlichkeitswirksamen
Darstellungen der LAG

A: Zahl der jahrlichen mind. 4
Veroffentlichungen eines

regionalen Mitteilungsblatts

B: Zahl der Vernetzungen in mind. 1.800

Begegnungsland Lech-Wertach
und den Besonderheiten der
Region

interaktiven sozialen Netzwerken

E3: Den demographischen Wandel im Begegnungsland Lech-Wertach bedarfsgerecht gestalten

beriihrtes LES-
relevantes
Themenfeld

Soziales und
Demographie,
Wirtschaft,
Vernetzungen, Freizeit
und Naherholung,
Mobilitdt, Energie und
Umwelt

Soziales und
Demographie, Heimat
und Brauchtum,
Mobilitdt, Vernetzungen

Soziales und
Demographie, Freizeit
und Naherholung,
Vernetzungen

Soziales und
Demographie

Handlungsziel

HZ1: Begleitung von mind. fiinf
MaBnahmen zur Stirkung, Ergiinzung
und Flexibilisierung der OPNV-
Systeme in der Region

HZ2: Umsetzung von mind. sechs
MaBnahmen zur Forderung der
generationenspezifischen Zielgruppen
im Begegnungsland Lech-Wertach

HZ3: Interkulturelle und
generationeniibergreifende
Begegnungs- und
Kooperationsmaglichkeiten in der
Region schaffen

HZ4: Forderung von mindestens 2
MaBnahmen zur Inklusion von
Bevalkerungsgruppen mit
signifikanter Benachteiligung
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Indikatoren ZielgroBBen 2020
quantitativ:

A:MaBnahmenzum Thema  mind. 2

“Rufbus”

B: MaBnahmen zum Thema  mind. 2
“(ar-Sharing"

C: MaBnahmen zum Thema  mind. 1

"Fahrdienste"

qualitativ:

D: Ubereinstimmung mit ILE-
und GEL-Konzept

A: Zahl der MaBnahmen mit
der Zielgruppe "Familie"

B: Zahl der MaBnahmen mit
den Ziel- gruppen "Kinder
und Jugendliche bzw. junge
Erwachsene"

(: Zahl der MaBnahmen mit
der Zielgruppe "Senioren"
A: Zahl der
Begegnungspldtze

B: Einbindung von Menschen
mit

Migrationshintergrund

(: Zahl der beteiligten
Jugendlichen

D: Zahl der beteiligten
Senioren

E: Zahl der beteiligten
Erwachsenen/Familien

A: Manahmen zur
Forderung der Inklusion von
Menschen mit Behinderung
B: MaBBnahmen zur
Unterstiitzung von
Asylbewerbern

Ubereinstimmungs-
grad von 90%
mind. 2

mind. 2

mind. 2
mind. 2

mind. 10

mind. 10
mind. 10
mind. 10

mind. 1

mind. 1
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Soziales und
Demographie,
Vernetzungen, Heimat
und Brauchtum

HZ5: Schaffung einer

Vernetzungsstelle fiir Ehrenamtliche
und Vereine im Begegnungsland Lech-

Wertach

A: Zahl der geschaffenen
Projektstellen

B: Zahl der beratenen
Vereine

mind. 1

mind. 25

E4: Bedarfsgerechter Umgang mit den natiirlichen Ressourcen und den Auswirkungen des

Klimawandels
beriihrtes LES-
relevantes
Themenfeld
Energie/Umwelt/Landwi
rtschaft, Mobilitdt

Mobilitdt, Vernetzungen,
Soziales und
Demographie
Energie/Umwelt/Landwi
rtschaft, Vernetzungen,
Soziales und
Demographie, Heimat
und Brauchtum

Soziales und
Demographie,
Energie/Umwelt/Landwi
rtschaft

Wirtschaft, Mobilitdt,
Energie/Umwelt/Landwi
rtschaft, Vernetzungen

Energie/Umwelt/Landwi
rtschaft, Heimat und
Brauchtum

Handlungsziel

HZ1: Unterstiitzung von drei

MafBnahmen die helfen, die Emission
von klimaschddlichen Treibhausgasen
zu reduzieren oder natiirliche

Ressourcen schonen

HZ2: Schaffung eines interkommunal
vernetzten Car-Sharing-Systems

HZ3: Demonstrationsvorhaben zum
zukiinftigen ressourcenschonenden

Wohnen im ldndlichen Raum

HZ4: Umsetzung von drei MalBnahmen

zur Umweltbildung im

Begegnungsland Lech-Wertach

HZ5: Unterstiitzung von mind. zwei
Projekten zur Forderung kurzer

Transportwege im Handel

HZ6: Identifizierung von

ressourcenschonenden Nach- und
Neunutzungsmaglichkeiten fiir

Bauwerke und Flichen im

Begegnungsland Lech-Wertach

Indikatoren

A: Zahl der MaBBnahmen im
Bereich Elektromobilitat

B: MaBBnahmen zum
Landschaftsschutz

A: Zahl der Nutzer

A: Zahl der Projektpartner
B: Zahl der Besucher pro Jahr

A: Zahl der Nutzer

A: Zahl der Projektpartner

quantitativ:

A: Zahl der Nutzungskonzepte
B: Zahl der untersuchten
Bauwerke

qualitativ:
C:Ubereinstimmung mit IRE-
Konzept

ZielgroBen
2020

mind. 1

mind. 1

mind. 60

mind. 4

mind. 1.000

mind. 200

mind. 4

mind. 2
mind. 3

Ubereinstim-
mungsgrad 90%
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E5: Schaffung nachhaltiger Freizeit- und Naherholungsstrukturen im Begegnungsland Lech-Wertach

beriihrtes LES-
relevantes
Themenfeld

Freizeit und
Naherholung, Mobilitdt,
Vernetzungen,
Energie/Umwelt/Landwi
rtschaft

Freizeit und
Naherholung, Mobilitdt,
Vernetzungen,
Energie/Umwelt/Landwi
rtschaft

Soziales und
Demographie, Freizeit
und Naherholung
Kultur und Geschichte,
Mobilitdt, Freizeit und
Naherholung,
Vernetzungen

Freizeit und
Naherholung,
Vernetzungen,
Wirtschaft, Heimat und
Brauchtum

Heimat und Brauchtum,
Freizeit und
Naherholung

Handlungsziel

HZ1: Aufwertung des Fernradwegs

Wertach im Landkreis Augsburg und
an den Ankniipfungsstellen

HZ2: Erlebbarkeit der Lechrad/-

wanderwege im Begegnungsland

Lech-Wertach verbessern

HZ3: Umsetzung von mind. drei
vernetzten MafSnahmen zur

gesundheits-aktiven
Freizeitgestaltung

HZ4: Infrastrukturelle Inwertsetzung
der Via Claudia im Begegnungsland

Lech-Wertach

HZ5: Umsetzung von drei MalSnahmen

zur AulBendarstellung des

Freizweitwerts des Begegnungsland

Lech-Wertach

HZ6: Gestaltung und Aufwertung von
neuralgischen Aussichtspunkten im
Begegnungsland Lech-Wertach
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Indikatoren

A: Zahl der investiven
MalBnahmen

A: Zahl der Projektpartner
B: Zahl der MaBnahmen

A: Zahl der Projektpartner

A: Zahl der Liickenschliisse
B: Lange der aufgewerteten
Kilometer

qualitativ:
A: Reichweite/Verbreitung

A: Zahl der Neugestaltungen
B: Zahl der Aufwertungen

ZielgroBen
2020

mind. 3

mind. 5
mind. 3

mind. 6

mind. 2
mind. 3

mind. 36.000
Haushalte

mind. 2
mind. 1





